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Introduccion

A finales del siglo XX, en poco mas de quince afos, Internet dio nombre y
notoriedad propios a una gran revolucion tecnolégica, social y econémica. En
el inicio del siglo XX]I, el término blog —o weblog o bitdcora...— ya ha logrado, en
menos de la mitad de tiempo, el consenso universal para designar la primera

gran sacudida tecnocomunicativa surgida desde la red y para la red.

Las posibilidades de expresion personal e individual que proporciona el blog
como férmula de publicacién electrénica en red no solo han incrementado
espectacularmente el volumen de circulacién planetaria de contenidos por In-
ternet, sino que también han trastocado el reparto de papeles en el escenario
convencional de la comunicacion global, un escenario disefiado y construido
durante décadas por potentes medios de comunicacién de masas que actuaban
como emisores de informacién, de forma casi exclusivamente unidireccional,
sobre vastas audiencias consumidoras de contenidos que tenian escasas opcio-

nes de respuesta y expresion propia.

Hoy el blog da a cualquier usuario conectado a Internet la posibilidad inme-
diata de publicar ante una audiencia potencialmente planetaria cualquier in-
formacién o contenido que, personal y subjetivamente, considere susceptible
de ser difundido. Le da la posibilidad de hacerlo sin tener ningan tipo de co-
nocimiento informatico especializado, practicamente sin coste econémico y
sin ningun intermediario que controle los contenidos, aprovechando las co-
nexiones inmediatas con el ingente caudal de informacién actualizada dispo-
nible en Internet e integrandolo en la denominada blogosfera, el conjunto de
comunidades y dindmicas de interacciéon entre millones de personas que uti-
lizan este mismo formato electrénico de publicacién, en las cuales el usuario
an6nimo puede adquirir presencia, visibilidad y relacién con otros usuarios

personales y colectivos sin ninguna barrera geografica ni temporal.

Desde los inicios de la red han habido usuarios que han aprovechado sus co-
nocimientos informéaticos para colgar en Internet sus paginas web personales,
pero la revolucién de los blogs estalla precisamente cuando surgen y se gene-
ralizan sistemas de publicacion electrénica que no requieren conocimientos
tecnologicos ni gastos de mantenimiento. Las primeras referencias al término
blog para designar los medios personales de publicacion y expresion aparecen
en la red en el afio 1997. Hoy Technorati, el buscador especializado de refe-
rencia, indexa cerca de cuarenta millones de blogs y apunta que el volumen
de contenidos que circulan por la blogosfera se duplica, como minimo, cada

cinco meses.


http://www.technorati.com/
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El blog es ahora el medio de expresion individual por excelencia porque esta
al alcance inmediato de cualquier usuario para proyectarse en la red global. Es
un medio, sin embargo, que conviene conocer mas alla de su estricta simpli-
cidad técnica para poder aprovechar todas sus posibilidades de comunicacion
e interaccidon con los otros usuarios que, creando y gestionando sus propios
blogs, estan entrando de forma masiva en el universo electrénico de referen-

cias y van incorporandose asi a la conversacion global de la blogosfera.

La geografia de los universos interrelacionados de los blogs, los elementos de-
finitorios del medio, sus tipologias, los buscadores especializados, las opciones
de gestion y mantenimiento, los servicios de alojamiento, los mecanismos de
interaccion o los medios complementarios de uso social de Internet son algu-
nos de los elementos que nos pueden ayudar a ubicarnos en el mapa de rela-
ciones globales que nos proporciona este potentisimo medio de publicacién
y relacion. Elementos que ademas —y sobre todo— nos permitiran definir con
mas efectividad la orientacion y las sefiales de identidad que queremos que
nuestra expresion personal adquiera en la red global.
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Glosario

Agregador Programa que permite la sindicacion de contenidos y da acceso
centralizado a las actualizaciones que se producen en las webs y los blogs pre-

viamente determinados por el usuario.

Anotacion Aportacion de contenido que hace el autor a su blog. Por exten-
sion, también suele aplicarse a las respuestas de los lectores. En el &mbito con-
ceptual del universo de los blogs también se expresa con los términos post,

entrada o articulo.

Audioblog Blog centrado en contenidos de sonido y audio en sus diversos

formatos.

Bitacora Pagina web, personal o colectiva, editada y publicada en Internet
con herramientas electronicas de uso simplificado y al alcance de usuarios sin
conocimientos informaticos especificos. Suele estructurarse sobre la actualiza-
cion regular de contenidos que adoptan una ordenacion cronolégica, ofrece
opciones de interactividad a los usuarios lectores y tiene en los enlaces por
hipervinculos su principal sistema de conexién con otras iniciativas y usuarios
de la red.

Blog Término mas utilizado en espafiol en la blogosfera hispanohablante

como sinénimo de bitacora.

Blog mévil Blog que, independientemente del formato de sus contenidos
-texto, sonido, fotografia, video...—, es gestionado o actualizado desde dispo-

sitivos méviles. El més habitual es el teléfono mévil. en moblog

Blogosfera Comunidad global de usuarios y contenidos que se articulan en
red sobre el conjunto de webs que utilizan el formato blog y sus mecanismos

y opciones de comunicacién e interactividad.
Blogroll Ved lista de blogs.

CMS Sigla de Content Managment System. Los sistemas de gestiéon de conteni-
dos son herramientas de software, la simplificacién de uso de las cuales permi-
te a usuarios sin conocimientos especializados crear y gestionar paginas web
en general y, con determinadas férmulas concretas, diversos tipos de blogs.

Digging Sistema de prescripcion social en red, con el uso del cual es la accion
de los usuarios la que indexa, clasifica y prioriza la importancia y relevancia
de webs y contenidos.

Enlace permanente Direccion URL vinculada directamente a una anota-
cion de un blog o a cada una de las respuestas que ha recibido. Es un elemento
fundamental de comunicacién e interactividad, ya que permite a cualquier
otro usuario establecer un enlace directo a una determinada informacién o
contenido. en permalink
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Etiquetado social Sistema en red que permite a los usuarios atribuir defi-
niciones y palabras clave a los contenidos, con lo que se crean indexaciones y
clasificaciones socialmente dinamicas en las que prevalece el criterio y el filtro

de los mismos usuarios. en tagging

Fotoblog Blog centrado en contenidos fotograficos y cualquier otro tipo de
imagen fija.

Lista de blogs Lista de enlaces a blogs recomendados por cada autor en su
blog. Facilita la identificacién y ubicacion del blog en la blogosfera, a la vez que
promueve dinamicas de socializacion y circulacion dentro de las comunidades

blogueras. en blogroll
Moblog Ved blog movil.
Permalink Ved enlace permanente.

Ping Aviso automatico de actualizacion. Es el mensaje que un blog envia a un
directorio o a otro blog para notificar que se ha producido una actualizacién

de contenido.

RSS Sigla de Rich Site Summary 'y de Really Simple Syndication. Es la tecnologia
mas utilizada en la sindicacién y agregacién de contenidos.

Sindicacién Opcién para vincular contenido y actualizaciones residentes
en una web o en un blog en otros sitios, en los cuales aparecen de forma in-
mediata cada vez que varian. La tecnologia de sindicacion y agregacion mas
utilizada en de universo de los blogs es RSS, hasta el punto de que la opcién

de sindicacion aparece en muchos blogs directamente con estas siglas.
Tagging Ved etiquetado social.

Videoblog Blog basado en contenidos de video, en los diversos formatos que
pueden circular por la red. También se llama vblog o vlog.

Wiki Sistema de edicion en formato web de extremada simplicidad de publi-
cacion y abierto a multiplicidad de usuarios que pueden aportar y modificar
contenidos en colaboracién, no jerarquizada y orientada a la publicacion es-
tructurada de contenidos.
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Introduccion

En los ultimos afios ha hecho fortuna la denominacién Web 2.0, una evolu-
cién de las aplicaciones de Internet desde su configuracién tradicional hasta
nuevas aplicaciones centradas en el usuario. Esta actitud, que no define una
tecnologia especifica, ha dado lugar a un nuevo paradigma en la comprensioén
de la red, entendido como una constelacién de tecnologias plurales y de com-
portamientos sociotécnicos. El paso de los datos a las personas, por medio del
software social, ha suministrado una dindmica colaborativa que tiene su ma-
xima expresion en los blogs, sin olvidar otras herramientas, como el viqui, el

podcast, el videopodcast o las comunidades de interaccion social.

En este modulo encontraremos una definicidon de la Web 2.0 como expresion
de la apertura de la red a nuevas conductas que se resumen en la concepcion
de la web como plataforma y del usuario como centro. Interactian en este
contexto el aspecto tecnolégico, a través de nuevas herramientas, aplicacio-
nes, sistemas y servicios, y el aspecto social, con nuevas formas de comunica-
cién y relacién entre los miembros de la World Wide Web, que se plasman
perfectamente en la blogosfera como conjunto de enlaces y de textos interre-

lacionados y como creadora de comunidad.

Estableceremos, sin embargo, las diferencias entre la Web 1.0, con aplicaciones
rigidas y un control centralizado de la informacién, y la Web 2.0, en la cual las
aplicaciones se flexibilizan, los contenidos se adaptan al medio y se atomizan
(microcontenidos) y los usuarios, con la autopublicacién de contenidos y su
difusion multidireccional, se convierten en los pioneros de la nueva era digital.

web?2.0

La Web 2.0 es inseparable del estallido del software social, conjunto de he-

rramientas que facilitan la comunicacién interpersonal, asi como la colabora-
cioén y la interaccion, dependiendo mas de las convenciones sociales que de
las mismas funcionalidades que ofrecen. Aunque en cierta manera esta tarea
ya la llevaban a cabo el correo electrénico o el chat, en los altimos tiempos se
ha enriquecido con una multiplicidad de aplicaciones.
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1. La web centrada en el usuario

La expresiéon Web 2.0 nacié en una lluvia de ideas realizada en el afio 2004 en-
tre Dale Dougherty (O'Reilly Media) y Craig Cline (MediaLive). Realizaron una
diagnosis de la World Wide Web y comprobaron que, después del descalabro
de las empresas punto.com, estaban apareciendo nuevas aplicaciones basadas
en paginas web dindmicas que ponian énfasis en la interaccién y en los vin-
culos sociales. A partir de aqui se dedujeron unos principios que sirven para
entender mejor lo que algunos han considerado un cambio de paradigma:

1) La web como plataforma: muchos servicios dejan de ser aplicaciones ce-
rradas en el ordenador personal (aplicaciones de escritorio) para estar dispo-
nibles y ser utilizadas desde cualquier lugar a través de la web (un ejemplo del
primer tipo podria ser el Office de Microsoft y uno del segundo, los Docs and
Spreadsheets de Google). El valor del software es proporcional a los datos que
ayuda a gestionar. En el caso del segundo ejemplo, los documentos se pueden
gestionar y compartir en linea. En todo momento la plataforma supera la apli-

cacion.

2) La web como expresion de la inteligencia colectiva: los usuarios editan
y publican contenido, que es enlazado por otros usuarios, creando una red
de interrelaciones que crece como consecuencia de la tarea colaborativa (es
casi un organismo con sus propias leyes, por ejemplo, la blogosfera, que segiin

Hiler es una especie de ecosistema informacional).

3) La web como una arquitectura de participacion: la web ya no depende
de la iniciativa de las grandes organizaciones, sino de la actividad colectiva
de los usuarios. Como ejemplo, la Wikipedia, una enciclopedia que puede ser
mejorada por los internautas a partir de la herramienta viqui, y que ha susti-
tuido como referente a servicios como la Britannica Online. Incluso los con-
tenidos ya no se clasifican con la tipica divisién en categorias taxonomicas,
sino en un estilo de clasificacion basado en la libre eleccién de las palabras
clave mediante etiquetas (folcsonomia, propia de los sistemas de etiquetado
social como del.icio.us).

4) La web como sistema descentralizado: la Web 2.0 enfatiza el poder colec- ~ (The long trail, "la larga cola"

tivo de los sitios web pequerios', ya que éstos constituyen la mayor parte del
contenido del ciberespacio. La gestién colaborativa de la informacion permite
que ésta llegue no sélo al centro, sino también a los extremos. Por ejemplo,
el servicio de transferencia de archivos BitTorrent no podria funcionar sin un
uso masivo por parte de la gente.


http://docs.google.com
http://docs.google.com
http://del.icio.us
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Markus Angermeier, Web 2.0 Mindmap
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Web 2.0 Mindmap. Traduccion catalana de Josep M. Ganyet

La Web 2.0 marca el paso de un sistema rigido de aplicaciones de escri-
torio focalizado en la informacién distribuida por servicios centraliza-
dos en un sistema flexible de aplicaciones web distribuidas por servicios
descentralizados (los sitios pequefios también tienen voz) centrados en
el usuario y su colaboracion con otros usuarios en la creacioén de conte-
nidos y en la interaccion social. La innovacién ya no estd solo al servicio
de los grandes desarrolladores, sino incluso de los mismos usuarios: 1los
productos se actualizan continuamente, en aquello que se ha denomi-
nado servicios de beta perpetuos.


http://kosmar.de/archives/2005/11/11/the-huge-cloud-lens-bubble-map-web20/
http://kosmar.de/archives/2005/11/11/the-huge-cloud-lens-bubble-map-web20/
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2. Diferencias entre la Web 1.0 y 1a Web 2. 0.

Como ya hemos sefialado en la unidad anterior, algunos consideran que el
advenimiento de la Web 2.0, aunque se trate mas de una actitud que de una
tecnologia concreta, es un cambio de paradigma en la concepcién global de
Internet, que supone el trafico de la web de los datos a 1a web de las perso-
nas, un escenario sociotécnico en el cual se produce la interaccién entre las
herramientas y las aplicaciones, por una parte, y la forma como nos comuni-
camos y nos relacionamos, por otra.

En la sesién de lluvia de ideas fundacional se establecieron una serie de dife-
rencias con respecto a las aplicaciones entre la Web 1.0 y la Web 2.0:

Web 1.0 Web 2.0
DoubleClick  --= Google AdSense
Ofoto --=  Flickr
Akamai  --=  BitTorrent
mp3.com - Mapster
Britannica Online  --=  Wikipedia
personal websites  --=  blogging
evite  --=  upcoming.org and EVDEB
domain name speculation  --=  search engine optimization
page views - cost per click
=Creen scraping —= web services
publishing -—-= participation
content management systems --= wikis
directories (taxonomy) --=  tagging ("folksonomy™)
stickinese  --=  syndication

Fuente: http://www.oreillynet.com

Uno de los cambios mas destacables en esta lista es la mutacién que se produce
en los sitios web personales, que evolucionan desde las paginas tradicionales,
estaticas y poco actualizadas, a los blogs, paginas dindmicas organizadas cro-
nolégicamente y que admiten comentarios.

El paso de la publicacion a la participacion es también digno de noticia, asi
como la aparicion de los viquis como herramientas que hacen posible la mo-
dificacidon perpetua por parte de los usuarios (Wikipedia). Otras novedades son
las comunidades fotograficas (Flickr), que funcionan de forma parecida a los
blogs (con sindicacién de contenidos, de manera tal que se pueden leer a través
de programas lectores de fuentes RSS) o el etiquetado social, donde se ordenan
las paginas preferidas a través de un sistema de folcsonomia (del.icio.us).

Diferencias entre la Web 1.0 y la Web 2.0

Las diferencias entre la Web 1.0 y la Web 2.0 se pueden sintetizar en la tabla siguiente:

Analisis del blog

Segun Susan Herring et al., el
blog es un género hibrido en-
tre las webs personales y los
foros asincrénicos.

Ved Susan Herring et al.
(2004). Bridging the Gap: A
Genre Analysis of Weblogs (for-
mato PDF).

How to tell the difference between Web
1.0 and Web 2.0

Web 1.0 Web 2.0

BETA

Diferencia entre la Web 1.0 y la Web 2.0 en
clave de humor

Font: Blog de Matthew Paul Thomas.


http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html
http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html
http://www.wikipedia.com
http://www.flickr.com
http://del.icio.us
http://csdl2.computer.org/comp/proceedings/hicss/2004/2056/04/205640101b.pdf
http://csdl2.computer.org/comp/proceedings/hicss/2004/2056/04/205640101b.pdf
http://mpt.net.nz/archive/2005/12/27/web-2
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Web 1.0 Web 2.0
La mayoria de sitios estaban impulsados por | El impulso de las iniciativas se encuentra
grandes organizaciones mas distribuido: los sitios pequefos también

cuentan

Se basa en los datos Se basa en las personas y su interaccion
Entorno estatico Entorno dindmico
Aplicaciones de escritorio Aplicaciones web colaborativas
Arquitectura de informacién Arquitectura de participacién
Taxonomia Folcsonomia
Macrocontenidos Microcontenidos
Usuarios consumen contenido Usuarios crean contenido

En esta nueva concepcion de la red, los vinculos sociales son facilitados
por unas aplicaciones web colaborativas que dependen del uso que ha-
cen los usuarios. El software social es el ntcleo de estas transformacio-
nes.
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3. Una arquitectura de participacion: el software
social

La Web 2.0 ha sido llamada también Web social, dado que se trata de una
estructura sociotécnica que define nuevos patrones de conducta en el uso de

las tecnologias de la informacién. El universo de la World Wide Web acoge

una serie de aplicaciones conocidas como software social’, que se explican en
funcién de los hitos comunicativos de las personas. Estas herramientas son
creadoras de comunidad. La arquitectura de participacién en la que consiste
la Web 2.0 justifica la presencia de nuevos servicios que hacen posible que
los usuarios generen contenido y que éste se encuentre disponible para ser
compartido por otros usuarios en una atmosfera de confianza.

Los servicios web que surgen ofrecen una interfaz flexible y agil a través de
los microcontenidos, que son aquellas unidades de contenido que poseen un

identificador tinico’ y que pueden ser recombinables en contextos diferentes.

Ejemplo
Un video subido al YouTube puede ser visionado y compartido a partir de un videoblog
copiando el codigo.

Sin embargo, la aparicion de nuevas tecnologias ha mejorado la interaccion

entre el navegador y el propio usuario: es el caso de AJAX*, técnica de desa-
rrollo web que funciona en el cliente (usuario) y que agiliza la carga de los
contenidos sin que haya que volver a cargar completamente la pagina.

Ejemplo

Gmail, GoogleMaps, Flickr o Orkut utilizan este sistema.

En este contexto no dejan de ser importantes los sistemas de gestion de con-

tenidos®, que son la base de los sistemas de edicién y publicacion de los viquis
y de los blogs. Ademas, su facilidad de uso ha sido responsable de la eclosién

del fenébmeno blog.

Ejemplo

Como ejemplos, destacariamos Blogger, WordPress o Movable Type.

Igualmente, la presencia de los estandares de sindicacién® ha simplificado la

consulta de grandes cantidades de informacién por medio de los lectores de

feeds o agregadores’.

@social Software, Sonido Sonido.

3
®Una entrada en un blog, una
imagen, un podcast, un comenta-
rio...

Q)

_AJaX

Asynchronous JavaScript and XML

(S)CMS, Content Management Sys-
tems.

©RsS o Atom.

(7)B|og|ines o Feedster
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Entrada sobre el software social

El poder del software social
October 11th, 2006

Si Google tiene su sistema de videe, {por que compra YouTube? Fernando da de
lleno con un titular extrafisimo pero muy certere: ‘Comprar gente’, con el que
comenta la compra de YouTube que ha realizado Google.

Porgque una tecnologia sin ‘gente’ no es mas que un conjunto de cables, servidores y
software. {No? Entonces, {queé significa exactamente que YouTube ha comprade
gente?

Si Google le compra gente a YouTube (ademas de tecnologia) es porque en cierta
medida esa gente pertenece a YouTube. Pero a fin de cuentas, la gente propiedad de
YouTube no pasa de ser mas que una base de datos en la que se acumulan nicks,
videos, enviados, comentarios hechos, etc.

iHay algin vinculo de pertenencia entre esa gente v YouTube?, quizas si. Quizas el
poeder que YouTube tiene sobre todos ellos es el poder del habito creado, de los
vinculos generados (entre usuarios v usuarios, v entre los usuarios v, por queé no,
YouTube)

Lo interesante es que esto nos da pie para peder reflexionar (v es que justamente
ahora escribo un articulo sobre aplicaciones de software social con este enfoque)

sobre elpac e las aplicacion offware social Heanen sohea noso
relaciones de poder que se establecen a traves del uso del software social.

A O118 ciones de spffwara oo tianan sobhre nosptros las

&Usamos YouTube o nos usa YouTube a nosotros?
@ Posted by Adelfo I% Filed in Software Social

Fuente: ConTexto, "El poder del software social".


http://estalella.wordpress.com/2006/10/11/el-poder-del-software-social/
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Introduccion

El blog como espacio de publicacién y relacién entre usuarios forma parte de
un fenémeno de alcance mas amplio, dentro del cual nuevos enseres tecnol6-
gicos y nuevos usos sociales se retroalimentan mutuamente en un proceso de
socializacién creciente de la red, con la participacion y la interaccion de los
usuarios como principal centro de gravedad. Es lo que graficamente algunos
expertos han seflalado como la evolucion progresiva de la World Wide Web
—Red Web Mundial- a la World Live Web: la conversacion viva y la relacion
constante entre los usuarios de esta red tecnoldgica global.

En esta perspectiva, el estallido del blog como instrumento individual de cons-
truccién de un universo colectivo de publicacion personal electrénica -inme-
diata, transparente y sin intermediarios— se inscribe en un contexto mas am-
plio de creacién y popularizacién de férmulas de interaccion y socializacion
como la publicacién wiki, el tagging o etiquetado social, el digging o prescrip-
ci6én en red, y otras propuestas de interaccién orientadas a la construccién de

comunidades por medio de Internet.

Mientras los expertos y analistas todavia intentan clasificar la efervescencia
interactiva en patrones minimamente identificables més alld de servicios y
propuestas comerciales concretos, lo que viene denominandose socialsoftware,
Web 2.0 o redes sociales va concretando varios ambitos de interrelacién, mu-
chos de ellos vinculados complementariamente a los principios que animan
el fenémeno blog, un universo de relacion en el que los usuarios intercambian
constantemente los tradicionales papeles de productores y consumidores de
contenidos.

Actualmente la denominada World Live Web se construye sobre medios, espa-

cios y experiencias de participacion como los siguientes:

Los wikis

El etiquetado social o tagging

e La prescripcion en red o digging

e Las comunidades de interaccién virtual

El apunte: La experiencia pionera de la Wikipedia

En la acelerada evolucion de férmulas de socializacion global mediante la red, una de
las iniciativas pioneras con mas notoriedad e incidencia ha sido la Wikipedia, una enci-
clopedia digital global abierta a las aportaciones voluntarias de contenido por parte de
cualquier usuario de Internet que quiera incrementar, revisar o modificar la informacién
que forma el proyecto global.


http://es.wikipedia.org/wiki/Portada

© FUOC » P08/93006/01566 6 Las expresiones de la Web 2.0

El uso y la popularizacién de la tecnologia wiki de publicacion electrénica distribuida
ha permitido que voluntarios de todo el planeta hayan generado desde el afio 2001 un
entramado de contenidos con casi cuatro millones de articulos en més de doscientos
idiomas. Dependiente de la fundacién sin animo de lucro Wikimedia Foundation, la
Wikipedia (inglés) ha sido un proyecto decisivo en la promocién de usos sociales de
software y contenidos, y en la experimentacién con nuevas dindmicas de interaccién y
comunicacion, tanto en ambitos de participacion distribuida —entre iguales—, como en
los debates sobre la credibilidad y la fiabilidad que pueden llegar a lograr o no los espacios
de publicacién cuando no estdn sometidos a jerarquias que controlan verticalmente los
contenidos que abocan los usuarios.


http://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
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1. Los wikis

Los wikis son conjuntos de paginas webs generadas y editadas desde un en-
torno tecnoldgico colaborativo y no jerarquizado, que permiten que cualquier
usuario en cualquier momento pueda introducir aportaciones de contenido
y modificar asi el conjunto global de la publicacién electrénica con sus inter-

venciones.

La tecnologia wiki, a diferencia de los sistemas tecnolégicos de creacién y man-
tenimiento de blogs, no esta tan orientada a la publicacién periddica de con-
tenidos como a la publicacion estructurada de informaciones que crecen y se
modifican a medida que los usuarios hacen aportaciones nuevas.

A P arseEatar

articie [

¥ et e pane KSR 006 W RS CORSRTAL ISSNARTIOET B ey, bl it Sasts o 19 g9 jutic

Portada
WIKIPEDIA
Lot enscicloyedua time |Blenvenido a Wikipedia, 1a enciciopedia librel ACKNR IWIIDER 6 S0l

it Edu:iin an espafiel de Wikipadia, inciada an ol 2001 133.508

[E 2 T

anticula destacada

0 Sahang ¥ {5 ¥
CofEsE deiechabie o

ik

prommm— UBEg s

LJ Butiar |

heranienias Bluscar titula sescin

B L8 cubomnd &4 L0 Dqutintd 46 Lol 08

L

Categoias

El fundamento tecnolodgico de los sistemas de publicacién wiki se articula so-
bre las bases de datos que constituyen el repositorio que almacena la informa-
cion y las herramientas de aportacion de contenidos, de un uso extremada-
mente simplificado gracias a la generacion de formularios muy sencillos que
el usuario puede gestionar directamente desde cualquier navegador.

Algunos de los programas y servicios mas importantes de plataformas wiki son
los siguientes:

e MediaWiki. El programa que utiliza la Wikipedia.

e MoinMoin.

e SeedWiki.como.

e  WikiCities.


http://www.mediawiki.org/wiki/MediaWiki
http://es.wikipedia.org/wiki/Portada
http://moinmoin.wikiwikiweb.de/
http://www.wikicities.com/
http://www.wikia.com/wiki/Wikia
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2. El podcast y el videopodcast

2.1. El podcast

La palabra podcast es el acronimo de pod' y broadcas’ y hace referencia a la
sindicacion de archivos de sonido, habitualmente MP3, a través de RSS, que
permite la suscripcion y la descarga de forma automatica. La practica del pod-
casting posibilita poder registrar programas de radio por Internet y la descarga
se puede hacer a un reproductor (tipo iPod) con el fin de acceder al archivo
de sonido desde cualquier sitio.

En los sistemas de podcast no hay que visitar la pagina de origen para escuchar
el archivo de audio, sino que simplemente hay que pulsar un botén para re-
producirlo.

B National Geographic News for 10/27/2006

s '| | 00:00:12

Podcast alojado en Odeo.

El precedente del podcast es la reproduccion en streaming, consistente en ver
o escuchar un archivo directamente desde una web sin necesidad de llevar a
cabo la descarga del archivo. Este sistema tiene, sin embargo, un problema, la
obligacién de conectar con la emision, ademas del limite del ancho de banda.
Estaba también la opcion de colgar un archivo MP3 a fin de que los usuarios

pudieran acceder y escucharlo o bajarlo al disco duro.

(Referente en los reproductores
portatiles.

@Radiodifusién. ‘

Nota

El sistema de streaming toda-
via se aplica para la reproduc-
cién directa desde la red, por
ejemplo, el podcast alojado en
Odeo.


http://www.odeo.com
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El proceso para crear un podcast es el siguiente

1) Registrar el contenido, sea voz o musica, a través de un programa de
edicion de sonido (Audacity o Adobe Audition).

2) Convertir el archivo en formato MP3.

3) Editar la etiqueta ID3, que recoge informacién sobre el archivo de
sonido a fin de que pueda ser leida por un reproductor portatil (nombre
del tema, autor, album, ano...).

4) Subir el archivo resultante a un servidor, a través de un servicio de
alojamiento de podcasts, que etiqueta el archivo con RSS y le otorga una
direccion (Blip.tv, Podomatic o Castpost) o bien en el servidor propio.

Una vez hecho esto, podemos acceder a nuestro archivo de audio a través de
la aplicacion de podcasts utilizada, o bien copiando el cédigo e insertandolo
en nuestro blog. WordPress, uno de los sistemas de publicacién de blogs mas
conocidos, puede incluir el plugin Podpress para afladir este tipo de archivos.

2.2. Elvideopodcast

El videopodcast es la sindicaciéon de archivos de video, normalmente MPEG,
AVI o WMV, a través de RSS (o Atom), lo que permite la suscripcién y la repro-
duccioén en streaming de estos archivos de forma automatica. En estos sistemas
tampoco hace falta visitar la pagina de origen para guardar el video y verlo,

sino que es suficiente con pulsar un botén para que éste se reproduzca.

Los videoblogs (o vBlogs) se alimentan de este tipo de archivos, que son alojados
en espacios como YouTube, Google Video, Yahoo! Video o MSN Video.

Google buys YouTube - Official Press Conference.

Added: Detober 0, 26 T
From: mopapas: 1o mgpagas

Google YouTube Oficial Press Confere... (mare)
Category News & Polics Inaide
N e Misroaofit's Top
Tags: Moulibe gopgl buys gfficel (mone) Secrat
URL  hfwww youtube com wstch vkextyOOGH Computer

39
oo

Embed coibject wicthe="425" hasght ="150"> armm e

Related  More from this user | Playlists

Showing 1-20 6130 See 4N Vetoy

GOOGLE (Proud New
o 1L

socret images of googla
@arh
040

e
i 24DB45 e

Videopodcast alojado en Youtube

El proceso para crear un videopodcast es el siguiente:

1) Registrar el contenido a través de una camara de video digital.

Agregadores de podcasts

Existen también los agregado-
res de podcasts, que localiza las
novedades publicadas y las sin-
dica para la suscripcion. Ejem-
plos de ello son Doppler, RSS-
Radio o Juice.



http://www.youtube.com/
http://video.google.com/
http://video.yahoo.com
http://video.msn.com/video.aspx?mkt=en-us
http://www.youtube.com
http://www.dopplerradio.net
http://www.dorada.com.uk
http://www.dorada.com.uk
http://juicereceiver.sourceforge.net/index.php
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2) Subir el archivo resultante a un servicio de alojamiento de videos co-
mo los mencionados mas arriba. Estos servicios ofrecen unos codigos
que permiten insertarlos como objetos en nuestro blog (el cédigo varia-
ra dependiendo del sistema de publicacion utilizado). S6lo hace falta

copiar y enganchar el cédigo en el cuerpo de la entrada que estamos
editando.

Edicion de una entrada del sistema WordPress con el cédigo insertado del
video

Titula

Illa de tranquil-litat
Entrada
visual | Cédige Hews

Bra|ZiE o EER -IEal
[voutube=http:// www.youtube.com/watch?v=SROK4biHOPk]

A la meva illa cerco un tresor anhelat des de temps immemorial. Després de les angoixes i els desigs, m'abraono contra la
meva desidia i la faig fora del terreny dels erronis. Cerco la veritat i el el intel ligible sha fet fose. Els nivels anuncien
tempesta ila gata ha sortit a passejar. Potser no tornard mal més. I en la soledat penso en la meva illa que s'esmuny i mor
tot d'una engolida per l'oced. Envoltat de papers i de tasques a fer, l'oclositat excepeional truca a la porta i em demana
permis per entrar. He de cedir i deixar de romandre esclavitzat per les ocupacions. Encara no ha arribat Thora de

Talliberament suorem. el Gran Divendres vacacional aue es oresenta cada anv a finals de funv. Hem de suvortar els xafecs |
Pt p

Guardar y seguir editando | Guardar

El fenémeno YouTube ha contribuido a la popularizacién de los videos com-
partidos en linea, con la opcién para cada usuario de disponer de un canal
personalizado desde el cual se pueden afiadir suscripciones, valoraciones y co-
mentarios. Los videos quedan ordenados segun el criterio del autor y se pue-
den afiadir también los preferidos en el mismo canal.
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3. Etiquetado social

El etiquetado social o tagging es el sistema que permite a cualquier usuario
marcar contenidos o paginas web con palabras clave (etiquetas; tag, en inglés)
que considere significativas de su informacion o utilidad, compartiendo a la
vez esta catalogacion con las que han hecho el resto de usuarios del sistema.
La indexacion y clasificacion de contenidos adquiere asi una dimension social
dindmica, ya que se sustenta en la opinién y la accién colectiva del conjunto

de usuarios.

Los dos ejemplos més conocidos de iniciativas de etiquetado social de conteni-
dos son Del.icio.us, de etiquetado de paginas web en un gran directorio com-
partido de direcciones de interés, y el sistema de marcas que utiliza Flickr para
permitir a sus usuarios clasificar las fotografias que aportan al album comparti-
do de iméagenes en linea. Tanto Del.icio.us como Flickr han sido recientemente
incorporados por Yahoo! a su iniciativa de comunidad de usuarios My Yahoo!

-. del.icio.us "

n Sigh Up now
usgmEmE
[Tr\.hj parEiward
passwerd apen
ama
WS a7 regeilar
A1 5 USt & WaRd Tl Sa5EriDes 4N 1B Saved n 0 5
Laam moes » Lt e »
recent owhatarehase? popular r populartags »
AOL's Innovation preblem - May. 11, 2008 podeast

10 sepeoduciores de audan en slnsaming

HEez Ed= §F2E0(AF0HR)

= » o = wael imeracivg podcasis and 3
EMENT: 28 &OE8 Ar0HAAS BFRS

onkne commusiy”

Wakni is & New Kind af Podcast (Michael Asrington & TechC

. . . N o sihadubsd podcist whers peaple can call i and pielitipals
WideoSidt The Best Of Google Video and YouTube
food
A Supreme Chill Far P2P Technology? Main Page - Sy Nesw Yok
Ro 0d - Popalar Sciesce
Mitwonk Calcylanns -
Motk ¢ " oka, 3 Twist of Science - New York Times
Educaling the Wheshars » A Laly Peroe's Guade 1o Ealing b
r - v A Home
Pockathvied The Frée Disposable Personal Onganizer
lagos

i alsctric Far Besr lagos in vechar famal

Otros servicios e iniciativas de etiquetado social los proporcionan

e Shadows,

e Furly

e Connotea.


http://del.icio.us/
http://www.flickr.com/
http://del.icio.us/
http://www.flickr.com/
http://www.yahoo.com/
http://www.yahoo.com/r/i1
http://www.shadows.com/
http://www.furl.net/
http://www.connotea.org/
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4. Prescripcion en red

Muy ligadas a los mecanismos y dindmicas de etiquetado social, las iniciati-
vas de prescripcion en red o digging utilizan también la sindicacién de conte-
nidos y algunas funciones de los blogs para establecer valoraciones sociales
de articulos y noticias, de forma que estos contenidos aparecen indexados y
clasificados segun los grados de interés que colectivamente van otorgandoles

el conjunto de usuarios.
El resultado de esta prescripcion social son conjuntos de informaciones orga-
nizados, valorados y presentados no segtn los criterios de sus autores o medios

de difusidn, sino segtn la accién de sus propios lectores.

Las iniciativas mas importantes de prescripcion en red pueden encontrarse en
los siguientes sitios:

e Digg. Iniciativa pionera en este campo.

L7§ Agregador RSS de blogs

menéame Cof Wi 3hoo! podras Tener us BIOGS FPaDnas &n una pAQINa. B5 firy yANOG COM
Ao Coode Afurcires en exle e
uimas noticias
. menémme Mine b
Rurnares sobre la compra de Fresqui.com [ Wi b s
68 .
o hacy 38 horm h

: 10,
wntupends natitia

s nobicss simalar

s iae #n pacas borws. omprada £ s
ipetas e - h ) .
— " ; enviar una histaria

228 condones — —
70 threlbe s STBee artie b S =137 = N=gor
awcnct i " scacks hace 2 horich T riubit Fi

Can de rec U 4 o A pretevitved e |a que 30 aduntabe um finda de
e prenanaiig ¢ P

wtbptas Fumr, cana B _todas

0 . B cachams
W coiturs
M Al cdrcel por mostrar un bug | TN
e R T e
= - [ e

i e At P e 3 R Bra T 1o AW P T B T e

e Menéame. En espariol.

e Blogmemes. En esparfiol y con atencion preferente al universo de los blogs.


http://www.digg.com/
http://meneame.net/
http://www.blogmemes.com/
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5. Comunidades de interaccion virtual

Las comunidades de interaccion virtual s on superficies y enclaves de la red que
intentan combinar las opciones mas convencionales (buscador, chat, foro...)
con los mecanismos emergentes de interacciéon (creacién y alojamiento de
blogs, férmulas de etiquetado y prescripcion social...) para crear comunidades

de usuarios que puedan llegar a interactuar de forma global.
Con una definicién todavia muy abierta sobre objetivos y dindmicas concretas
de proyeccién de los usuarios, actualmente pueden ser representativas de esta

orientacion las comunidades siguientes:

e My Space. Tiene un importante volumen de trafico y usuarios.

g myspace.com. ——

a place for friends

Home  Browse Search Invite | Film | Mad Blog | Favorites |Forum (Groups Events |Wideos |Husic| Classfiads

Book
Blogs 5
Chat Reoms  Filmmakers Mowvies HEW

myspace music videos

-MORRISSEY- o
lick & mtch Password:
[ remember He
MySpace Music [rmore music] Forgot your password?
Sniow Patrol Cool New People

Altesngtive
balard

Bneww Pairefs noey CD “Eyas Dpan® vt May 0, i the e ef 2
bard wbve: harwn sl B Raighis, Bl soma h oo st b thair o
waibaas: baatiful powa ol sengt undamesend by soma of the ma
palgnant and teing bc in rodk

# Lintmn Mow

FLASH l.ourtnel John
n ' -

My Cupcake

MySpace Specials

MySpace Secret Shows
1

e Ourmedia. Estd muy centrada en ambitos de creacion artistica de los usua-

I winh thay weuld mike
whara things 3 brde
imallar.

rios.

e My Web 2.0. Es una comunidad de interaccién que Yahoo! todavia tiene

en fase de pruebas.


http://www.myspace.com/
http://www.ourmedia.org/
http://myweb2.search.yahoo.com/
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6. Herramientas y recursos

En la siguiente tabla enumeramos algunas de las herramientas y recursos in-

teresantes de la Web 2.0:

Sistemas de publicacién de blogs

Blogger
WordPress (servi-
dor)

WordPress (cen-
tralitzat)
Movable Type
Windows Live
Spaces

Blocat

Vilaweb
Blogalia

Blogia

La Coctelera

Buscadores y directorios de blogs

Technorati
Blogpulse

Blogdir

Catapings
Bitacoles

The House of Blogs
Bitacoras
Blogalaxia

Redes de blogs

Weblogs, Inc.
Web 2.0 Work-
group
Gothamist LLC
WeblogsSL
Blogsfarm
Medios y Redes
Hipertextual

Ranking de blogs

Technoranki
The Truth Laid
Bear

Alianzo
Top.Blogs.es
Compareblogs

Lectores de RSS

Bloglines
Feedster
FeedBurner
Google Reader
Newz Crawler
FeedDemon

Buscadores 2.0

Kratia
Podzinger
Alpha

Ask X
Searchmash
Gennio
Agrega X



http://www.blogger.com
http://wordpress.org
http://wordpress.com
http://www.sixapart.com/movabletype/
http://spaces.live.com/
http://spaces.live.com/
http://www.bloc.cat
http://blocs.mesvilaweb.cat/
http://www.blogalia.com
http://www.blogia.com
http://www.lacoctelera.com
http://www.technorati.com
http://www.blogpulse.com
http://www.blogdir.com
http://www.catapings.cat
http://www.bitacoles.net
http://www.thehouseofblogs.com
http://www.bitacoras.com
http://www.blogalaxia.com
http://www.weblogsinc.com
http://www.web20workgroup.com
http://www.web20workgroup.com
http://www.gothamistllc.com/mediakit/
http://www.weblogssl.com
http://www.blogsfarm.com
http://mediosyredes.com
http://hipertextual.com
http://technoranki.com/charts/
http://truthlaidbear.com/TrafficRanking.php
http://truthlaidbear.com/TrafficRanking.php
http://www.alianzo.com/top-blogs/
http://top.blogs.es
http://www.compareblogs.com
http://www.bloglines.com
http://www.feedster.com
http://www.feedburner.com
http://www.google.com/reader/
http://www.newzcrawler.com
http://www.newsgator.com/Individuals/FeedDemon/
http://www.kratia.com
http://www.podzinger.com
http://au.alpha.yahoo.com
http://www.ask.com/?ax=5
http://www.searchmash.com
http://www.gennio.com
http://www.agregax.es
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Las expresiones de la Web 2.0

Podcasting

Blip.tv
Podomatic
Odeo
Castpost
Podcast-es
Podsonoro
Folcast
Podcatala

Videopodcasting

YouTube
Google Video
Yahoo! Video
MSN Video
Dailymotion
iFilm
Metacafe
Dale al Play

Fotografias en linea

Flickr
Pikeo
FotoFly
Twango
Fotolog
FotoPic
Ringo
Picasa

Viquis

Wikipedia
Wetpaint
Pbwiki
Wikispaces
Wiki Mailxmail

Tagging o marcadores sociales

Del.icio.us
BlinkList
Furl
Gennio

Noticias

Digg

Wikio

Kuro5hin
Slashdot
Menéame
Fresqui.com
Noticias Infoera
Neodiario.net
Aleld!

Comunidades de interaccién social

MySpace
Friendster
Orkut
Ourmedia
Netlog

Presentaciones en linea

SlideShare



http://blip.tv
http://www.podomatic.com
http://www.odeo.com
http://www.castpost.com
http://www.podcast-es.org/index.php/Portada
http://www.podsonoro.com
http://www.folcast.com
http://www.podcatala.org
http://www.youtube.com
http://video.google.com
http://video.yahoo.com
http://video.msn.com
http://www.dailymotion.com/us
http://www.ifilm.com
http://www.metacafe.com
http://www.dalealplay.com
http://www.flickr.com
http://www.pikeo.com
http://www.fotofly.jamesmartin.tv
http://www.twango.com
http://www.fotolog.com
http://www.fotopic.com/page.asp
http://www.ringo.com
http://picasa.google.com/intl/es/
http://wikipedia.com
http://www.wetpaint.com
http://pbwiki.com
http://www.wikispaces.com
http://wiki.mailxmail.com
http://del.icio.us
http://www.blinklist.com
http://www.furl.net
http://www.gennio.com
http://digg.com
http://www.wikio.com
http://www.kuro5hin.org
http://slashdot.org
http://meneame.net
http://tec.fresqui.com
http://noticias.infoera.cl
http://www.neodiario.net
http://www.alelu.info
http://www.myspace.com
http://www.friendster.com
http://www.orkut.com
http://www.ourmedia.org
http://es.netlog.com
http://www.slideshare.net
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Introduccion

Un blog, desde un punto de vista técnico, no es méas que una pagina web en
la que el sistema de edicién y publicacién se ha simplificado hasta el punto
que el usuario no necesita conocimientos especificos del medio electrénico ni
del formato digital para poder aportar contenidos de forma inmediata, agil y
constante desde cualquier punto de conexién a Internet.

Sobre este apunte de definicién, esencial y bésica, han ido construyéndose
durante los altimos afios diversas definiciones de blog, que han ido evolucio-
nando a medida que el mismo fenémeno crecia cuantitativamente, profundi-
zaba cualitativamente sus posibilidades de interactividad y perfilaba nuevos
escenarios electronicos de interactividad y relacidon entre usuarios: un coctel
explosivo en el que su extension exponencial y los nuevos usos sociales se

convierten a la vez en causas y efectos del mismo fenémeno.

Asi, desde los primeros intentos funcionales de definicién, que limitaban el
blog a una simple pagina web personal con enlaces comentados, hasta las al-
timas definiciones del blog como un espacio global de autoedicién y publica-
cién inmediata y directa por parte de su autor, se han apuntado decenas de
calificaciones, muchas de las cuales s6lo divergen segin el aspecto analizado
en cada caso: diario personal online —cuando se examinaba la autoria y el estilo
de los contenidos-, dietario y relacién de actualizacién cronoldgica —cuando
se hacia hincapié en el ritmo y registro de publicacion—-, o nédulo de recorrido
hipertextual de la red —cuando se centraba el interés en la utilizacién de los
enlaces para crear telarafias de informacion distribuida-...

Muchos usuarios han entendido el blog como un sistema de publicaciéon de
informacién personal y han volcado en la red datos y reflexiones personales,
legitimas pero incapaces de atraer la mas minima atencion, interés o respuesta
de nadie. Otros usuarios, en cambio, han asumido el blog como un sistema
personal de publicacion idéneo para vehicular aquellos contenidos e informa-
ciones de interés individual o colectivo tradicionalmente marginados en los

grandes medios convencionales de comunicacion.

La misma simplicidad técnica y facilidad de gestion que han promovido la
incorporacion rapida y masiva de usuarios a la publicacion personal electro-
nica en linea han originado una multiplicidad de definiciones e interpretacio-
nes del blog en una dindmica imparable de adaptacién a la misma evolucién
acelerada del fenémeno, de modo que, actualmente, mas que de una defini-
cién estandar hay que hablar de elementos vertebradores, rasgos de caracteri-
zacion, funciones y tipologias diversas, segtin las intenciones de los autores de

los blogs, de sus lectores y de los analistas del medio.
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El apunte: Blog, weblog, bitacora...

La misma nomenclatura alrededor de este medio de publicacién personal electrénico
refleja la dificultad que todavia presenta la definicién y el etiquetado de los blogs. El
término weblog fue utilizado por primera vez en el afio 1997 por Jorn Barger para definir
los diarios electronicos personales, editados y publicados con herramientas informaticas
de uso muy sencillo, que permitian abocar en la red con periodicidad regular textos breves
que iban ordendndose cronolégicamente.

En su origen, weblog juntaba la referencia al formato web de publicacion electrénica con
el verbo inglés to log (‘anotar') y la expresiéon néautica log on ship (‘cuaderno de bitdcora o
diario de abordo'), una asociacién de las acciones de registro y navegacion que en inglés
pronto evolucion6 hacia la expresion abreviada de blog, y que en espariol derivo hacia
bitdcora y cuaderno de bitdcora.

La adaptacion en castellano provocé que inicialmente a menudo fuera traducida al cata-
lan como bitacola y quadern de bitacola, hasta el punto de ser adoptada oficialmente por
muchos usuarios, varios estudiosos del fenémeno, gran parte de los medios de comunica-
cioén en catalan e incluso varios servicios de alojamiento y gestiéon de diarios personales.

El Centro de Terminologia Termcat ha fijado bloc como la expresién mas adecuada en
catalan, mientras atribuye weblog y blog al inglés; blog y bitdcora al espafiol, y blogue y
carnetweb al francés.

Sin embargo, a pesar de la decision del centro de terminologia catalan, en varias instan-
cias y circulos lingtiisticos ha ido ganando terreno el criterio segtn el cual es mas ade-
cuado utilizar blog con g final porque es la adaptacion natural del catalan de esta palabra
inglesa y porque los argumentos a favor de la grafia con ¢ no son suficientemente fuertes.


http://www.termcat.cat/termgia/termnorm/index_a.html
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1. Elementos para una definicion

La misma novedad del fenémeno de los blogs, su efervescencia comunicati-
va y la proliferacién exponencial de casos y de iniciativas concretas en cual-
quier parte del planeta han dificultado, hasta ahora, establecer una definicién
cerrada y definitiva de blog. Pero empieza a perfilarse un consenso bastante
extendido sobre algunos de los rasgos esenciales para definir o que podemos

entender por blog.
A. En la presentacion:

e Estructuracion de contenidos en apuntes aportados por el autor o autores

del blog y por sus lectores.

¢ Ordenacion cronolégica inversa de publicacién, con presentacién priori-
taria y mas visible de los contenidos mas recientes.

hlaca

txerrades

-

11 Mal, 2006

La carta

[ Jo també vaig rebre dimarts, 9, la carta del president Pasqual Maragall...si,
la que porta per data drvendres, 12, o sigu, demd,
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POCE deE,

Ho estic destjant, vull saber qué he de voter, 5 finslnent decideso anar=
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Sord sonclly shand,

| O Rotrosnilagos

0% Mal, 2006

Luis
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Estilo de redaccion, edicién y publicacién adaptado a la personalidad del

autor o autores.
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C. En la navegacion:

Uso generalizado de hipervinculos
- para recorrer el contenido interno del blog,

- para contextualizar y completar su informacion,

— para enlazar con contenidos externos de otros sitios de Internet.

D. En la interaccién:

Inclusién de herramientas de relaciéon
— entre usuarios del blog (sistema de comentarios),

— con los usuarios de otros blogs (selecciéon de enlaces o blogroll, enla-
ces permanentes o permalinks, retroenlaces o trackback, sindicacién de
contenidos).

E. En la gestion:

Iniciativa de publicacién personal de contenidos abierta y accesible a cual-
quier usuario de la red.

Acceso desde cualquier punto de conexidn a Internet utilizando cualquier
tipo de navegador web.

Facilidad e inmediatez de publicacién mediante el uso de herramientas de
gestion de contenidos muy sencillas y accesibles en linea.

Gastos minimos de mantenimiento gracias a la proliferacién de opciones

gratuitas de alojamiento y de herramientas de gestiéon también gratuitas.

La coincidencia de todos estos elementos —o al menos una parte sustancial de

ellos - es lo que, hoy por hoy, permite una primera caracterizaciéon del blog:

Como medio de informacion:
- ya que facilita la edicién y publicacién personal de informacién en la
red, sin intermediarios, con difusién inmediata y alcance planetario.

Como medio de comunicacién:

— dado que permite la respuesta inmediata del usuario lector ~también
sin intermediarios—, el eventual didlogo electrénico y el intercambio de
roles entre autor y lector, y la visibilidad de este didlogo para terceros

que, a su vez, pueden intervenir.

Como medio de relacién:
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desde el momento que la coincidencia total o parcial de estos elemen-
tos tecnoldgicos y comunicativos permite delimitar situaciones esta-
bles de intercambio y circulacion de informacion entre usuarios moti-
vados por intereses tematicos definidos o relaciones interactivas con-

tinuadas.



© FUOC » P08/93006/01567 10

2. Elementos de caracterizacion

Dentro de la definicién conceptual genérica del blog hay una serie de elemen-
tos que, por encima de la heterogeneidad de contenidos, presentaciones y di-
namicas de relacién, coinciden en la mayoria de casos, 1o que permite la ca-
racterizacion estandar, el analisis minimo de las iniciativas existentes y la con-

cepcién de nuevas propuestas.

En sus rasgos mas generales, la caracterizacion de una bitacora la proporcionan
los elementos siguientes:

A. Titulo y descriptor del blog

Define el ambito tematico del blog, su género y la intencién de su autor.

Es importante porque orienta y, tacitamente, delimita las visitas al blog, asi

como las lineas de comunicacién e interaccién que pueden establecerse.

B. Identificacién del autor

Suele consistir en una breve referencia biografica del autor del blog y, cuan-
do es posible, en enlaces a webs y otros blogs que afiadan informacién
personal o profesional del autor.

pjorge.com

© "1 go online sometimeas, but everyone's spelling is really bad. It's... depressing.”

{+GUE ES ESTA PAGIHAT} {BIO} {C.0 .} {WISHLIST (USA)} {MISHLIST (UK)}

archivo 30 du Junie de 2002
Mywo 2006
abril 3006
Marzg 200&
Fabrara J00&
fnere 006 Waci, lo cual casi deberia ser obvio. Tal cosa sucedid en la
Fil] il de Lanzarote alld por 1967 cuando el mundo era joven y
ﬁ dinggaunos caminaban sobre la tierra. Durante mucho the
2002 vivi an Tenerife, donde estudié la carrera de fisica, ¥ ahor
resido en Santiago de Compostela, en Galicia. No &z mal
— cambio para una persona acostumbrada a que las
1"]."1""'0“, temperaturas no desoendan a parbr de certo punto ¥ 3¢
COMeniancs el agua sdlo caiga desde arriba si alguien se sube al bejar
tirara.
BE: Yok r Lordi
el Profesionalmente, me dedico a la informatica ¥ especalmi
: : : RF) me gusta programar en lava (he descubierto que no es en absoluto un lenguaje de
¥ indricat orogramacidn sino mas bien un oran iseoo de aventuras). También haoo traducciones.

¢ Aun cuando no es imprescindible, constituye un elemento fundamental
en la definicién del grado de credibilidad de las informaciones e intencio-

nes de comunicacién y relaciéon del blog.

C. Selecciéon de enlaces recomendados (blogroll)
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e Completan y amplian la definicién tematica del blog, su grado de credibi-
lidad y el ambito de relacion temética y social en el que el autor pretende

inscribirlo.

D. Apuntes o anotaciones (tablas)

¢ Son las aportaciones de contenido, tanto las que hace el autor o autores
del blog como las que hacen los lectores en respuesta o con relacién a las

aportaciones precedentes.

e Generalmente aparecen ordenadas en orden cronolégico inverso (las mas
recientes encima de las anteriores).

e (Cada una de las anotaciones acostumbra a presentar un hipervinculo per-
manente (permalink), 1o que permite que puedan ser archivadas indivi-
dualmente con una direccién URL propia y ser enlazadas asi desde webs y
blogs externos. Estos hipervinculos permanentes facilitan el trafico hacia
el blog desde otros sitios.

e FElsistema de archivo de apuntes en el blog suele ser cronolégico, ordenado
por meses y por afios. En algunos casos, los servidores que dan servicio de
alojamiento al blog también permiten archivar los apuntes por temas o
categorias, y determinadas herramientas de gestion incluyen buscadores

internos de informacién en el mismo blog.

e (Cada apunte o anotacion consta de los elementos siguientes:
1) Titulo.

2) Cuerpo (texto, imagen, sonido o video) con enlaces de hipertexto.

3) Direccién permanente, acompariada por la fecha y la hora de la ano-

tacion.

4) Sistema de redaccion y publicaciéon de comentarios afiadidos por otros

lectores.

5) Firma o referencia imprescindible para identificar a su autor.

Del uso que se haga de estos elementos y del contenido que se aporte depen-
derd la definicién que el usuario quiera hacer de su blog como autor y el ana-
lisis que cada usuario haga de un blog determinado como visitante, lector o
colaborador activo.

Asi, las sefiales de identidad de un blog las proporcionan las variables siguien-
tes:
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A. Autoria

e Ademas de la identidad concreta del autor, hace falta definir si se trata de
una iniciativa individual o colectiva, si es una publicacion de intencién y
contenido personal o profesional, si se sustenta sobre la accién particular
de una persona o estd vinculada a una organizaciéon, empresa o entidad

corporativa.

B. Actualizacién

e FEl archivo y las fechas de las anotaciones indican la antigtiedad y la fre-
cuencia en la incorporacion de las aportaciones. Esto evidencia el ritmo de
actividad del blog, tanto por parte de su autor como del flujo de visitantes
y lectores.

C. Tipologia

e El descriptor del blog debe establecer claramente el género, el &mbito te-
matico y la intencién, pero conviene verificar en las anotaciones —del au-
tor y de los lectores— si los contenidos son coherentes con el titulo y el
descriptor, o si lo contradicen y en qué medida.

D. Politica de enlaces

¢ Los enlaces constituyen uno de los indicadores mas consistentes y revela-

dores de la identidad de un blog y de su vitalidad comunicativa.

E. El grado de inclusién de hipervinculos en las anotaciones es importante en
cuanto permite enlazar con informaciones externas al blog y contribuye a dar

credibilidad a la informacion y a los datos internos.

e La seleccion de enlaces recomendados (blogroll) y el tipo de sitios adonde
dirigen también denota el tipo de comunidad en la que el blog pretende
inscribirse y permite, por tanto, verificar el grado de coherencia entre el

proposito del blog y su realidad.
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F. Tipo de audiencia

e Las anotaciones o tablas de los lectores permiten rastrear elementos defi-
nitorios de la audiencia de un blog:

Las firmas evidencian si se trata de una audiencia amplia o reducida,
cerrada y formada por seguidores constantes o abierta, con variedad

de lectores. También permiten observar con qué ritmos se renuevan

los conjuntos de usuarios.

Los contenidos permiten medir el grado de debate existente en el blog

o constatar si su orientacidon es mas bien vertical y centrada en las

aportaciones del autor.

Las anotaciones —del autor y de los lectores— también muestran un
estilo de redaccion y una calidad de escritura que acaban incidiendo
en la caracterizacion del blog y en la percepcion que el visitante tiene

de su identidad.
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4. Tipologias de blogs

El car4cter abierto del fendémeno de los blogs, su evolucién acelerada y la he-
terogeneidad de sus diferentes concreciones complican bastante el estableci-
miento de tipologias definidas y estables para clasificarlos. Asi, hasta ahora
han ido perfilandose varias tipologias complementarias que inventarian y ca-
racterizan los tipos de blog segtin los diferentes elementos adoptados como

referencia basica de analisis.
A. Por autoria

a) Cuantitativa
- Blog individual: el caso mas clasico de diario personal en linea.

— Blog colectivo: Lla autoria corresponde a un conjunto de personas par-
ticulares que se identifican explicitamente o que mantienen una iden-
tidad simbdlica como conjunto.

b) Cualitativa
¢ Blog personal: en el sentido de autoria libre e independiente por parte
de usuarios particulares individuales o colectivos identificados o bajo
seudonimo grupal.

¢ Blog corporativo: impulsado individualmente o colectivamente desde
el seno de empresas, instituciones u otro tipo de organizaciéon, como
complemento més o menos informal de sus estrategias comunicativas.
- En el &mbito interno, de comunicacion y circulacién de informa-

cién y relacién entre personas del interior de la organizacién.

- En el ambito externo, de proyeccion de contenidos y flujo comu-

nicativo hacia &mbitos y escenarios ajenos a la organizacion.
B. Por tipo de contenido

¢ Direccionamiento de enlaces: el tipo de blog originario, en el cual el au-
tor se centraba sobre todo en proponer y comentar enlaces a otros sitios
que consideraba interesantes, planteando asi su blog como un directorio
comentado de hipervinculos.

¢ Informacién personal: el blog personal clasico, centrado en los contenidos
y reflexiones que el autor considera de interés publicar en cada momento

desde su punto de vista subjetivo.

a) Circulacién de noticias
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Blog centrado en la recomendacién, ampliaciéon y comentario de he-
chos noticiables desde el punto de vista del autor y de las respuestas
de los lectores.

Tuesday, May 02, 2006
Hehenes Estadeunidenses...
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Es el tipo de blog que ha ido ganando visibilidad mediatica desde los

atentados del 11 de septiembre del afio 2001 en Nueva York, y que

ha ido afianzando este medio electrénico como canal de informacion
alternativo o complementario a los grandes medios convencionales de

comunicacion. La invasién norteamericana de Iraq en el afio 2003,

los atentados de Madrid y Londres en el 2004 y 2005, las sucesivas

campanfias electorales en los EUA o el tsunami en el sudeste asiatico
en 2005, entre otros acontecimientos informativos, han consolidado

este tipo de blog en dos modalidades informativas contrapuestas y, a

la vez, complementarias:

— Como canal para hacer circular informacién diferente y alternati-
va a la de los grandes conglomerados mediaticos convencionales,
dando voz y visibilidad a las fuentes informativas generalmente
obviadas o ignoradas por éstos.

- Como elemento de informacién complementaria por parte de los
grandes medios, la mayoria de los cuales han creado y promovido
blogs vinculados a sus propias estructuras empresariales para hacer
llegar su informacién mas alla de sus audiencias convencionales.

e Tematicas especializadas: con diferentes modalidades hibridas de las cate-

gorias anteriores —-recomendacién de enlaces, reflexién personal, comen-

tario de noticias... —, los blogs también pueden ser clasificados segin su

ambito tematico de referencia o especializacion. Y asi, algunos analistas

hablan de blogs de tecnologia, religion, ecologia, politica, economia, lite-

ratura...

C. Por formato

a) Basados en texto: lo que, en sentido estricto, entendemos ahora por blog.

Son los blogs basados en la publicacién, la circulacion y el intercambio de



© FUOC » P08/93006/01567

16

;Qué es un blog?

anotaciones textuales redactadas. Constituyen la mayor parte del universo

de blogs que listaria el buscador de referencia Technorati.

b) Basados en imagen:
e Fotografia

En los denominados fotoblogs la circulacién de informacion se basa

en fotografias e imagenes digitales, no en el texto redactado.

Sitios como Fotolog (inglés) y Fotoblog (castellano) indexan abun-
dantes ejemplos.
J FotoLoc

Fotolog™ Stats
3,295,

Welcome to Fotolog™
ndog Miemiers My LT, D006 #
g

06 5:07pm EDT

Creste Your Omn Free Fatolag

phato-blag a2 asla
e join the greatest merldmide IuRCeD

$hanng cafmiiny |

HONTH AP RICA

pEiats 45 430
PaiT die las makgwnllh ¥,
-

5
e
BETS AU 15 B30
B de Jesaero, Branl

"

e deger 2 4m age

Fatalag Members Log In Here

Uiaraae

Fagrword

The Fotoleg Book is Herel

Order one

Birectaries Hewe st Fotalogs Saame of the Mast Viewsd AN
Time

El tamafio digital de las fotografias obliga todavia a los servidores
de fotoblogs —sobre todo a los que ofrecen servicios gratuitos de
alojamiento- a ser muy restrictivos en el almacenamiento de imé-
genes. Por eso los denominados albumes fotograficos en linea, co-
mo Flickr, ofrecen alternativas de alojamiento de fotos en linea
con mayor capacidad de alojamiento pero con menos prestaciones

comunicativas que las que cabria pedir a un blog.

e Video

En el videoblog —-o vblog- el flujo comunicativo se basa en el video
y la imagen en movimiento. El tamafio de las secuencias digitales
todavia origina mas problemas de alojamiento que las fotografias,
por lo cual hay que buscar la circulacion comunicativa sobre vi-
deo en sitios como YouTube, Google Video, Yahoo! Video o MSN
Video, superficies virtuales de intercambio comunicativo que, sin
generar exactamente videoblogs, abren un animado fenémeno de

comunicacién entre usuarios a partir de la imagen en movimiento.

c) Basados en sonido: los audioblocs o podcasts son blogs en los que se inter-

cambian ficheros de sonido y audio, tanto los grabados originalmente por

los usuarios como los cortes de sonido capturados de otros medios que

Create your own free Fotolog photo-bli

—

=

iaty £n 505 apo
Tmata-she, lazan

Gold Camers Members o the
Hour


http://www.technorati.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.fotoblog.es/
http://www.flickr.com/
http://www.youtube.com/
http://video.google.com/
http://video.search.yahoo.com/
http://video.msn.com/v/us/v.htm
http://video.msn.com/v/us/v.htm
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los usuarios se reenvian entre ellos. El sitio Podcast.es ofrece abundantes
ejemplos, ademas de indicaciones detalladas sobre como se elaboran.

D. Por féormula de gestion

e Propia: incluye los blogs, cuya gestiéon de contenidos se hace desde herra-
mientas y programas instalados en el ordenador del autor. El alojamiento
del blog en estos casos suele realizarse en un servidor corporativo o con-

tratado directamente por el usuario particular.

e Enlinea

— Cuando el autor del blog utiliza uno de los numerosos servicios gra-
tuitos que ofrecen de forma conjunta alojamiento y herramientas de
mantenimiento y gestioén del blog. Es la opcién mas utilizada por parte
de usuarios particulares, dado su coste econémico practicamente nulo
y la extrema facilidad de publicacién y gestiéon del blog. Esta opcién
incorpora servicios muy estandarizados, con poca variedad formal y
de presentacion, pero con la mayoria de herramientas y posibilidades
comunicativas del medio.

— Cuando el autor del blog puede gestionar, mantener y actualizar los
contenidos desde dispositivos portatiles como los teléfonos méviles,
las PDA (Personal Digital Assistant) o los PocketPC u ordenadores de
bolsillo. Se conoce como blog mévil o moblog.


http://www.podcast-es.org/
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3. Breve historia

La publicacién personal de contenidos en Internet se remonta a los origenes
de la red, pero hasta finales de los afios ochenta las opciones de acceso a la pu-
blicacion electrénica estaban muy limitadas por la necesidad de que el usuario
tuviera conocimientos de un cierto nivel sobre codificacién en HTML y el uso
de sus aplicaciones de edicién, nociones de composicién grafica con progra-
mas especificos de disefio y acceso entonces nada generalizado a sistemas de
alojamiento y transferencia de ficheros al servidor.

Durante toda la década de los noventa la progresiva simplificacion de los sis-
temas de edicion electrénica favorecio la proliferacion de paginas web perso-
nales, algunas de las cuales adoptan criterios regulares y periddicos de actua-
lizacién, hasta el punto de que es a finales del afio 1997 cuando Jorn Barger
empieza a hablar de "weblog" para referirse a paginas personales como la suya
(Robot Wisdom).

El término evoluciona rapidamente hacia la abreviatura blog, pero es en 1999
cuando saltan los chispazos que encenderan el fen6meno blog: se crea Eaton-
web Portal, considerado el primer portal de blogs; se lanza a la red Pitas, la pri-
mera herramienta web de publicacién electronica y finalmente aparece Blog-
ger, el servicio gratuito de edicion, gestion y alojamiento de publicaciones
personales.

A partir del afio 2000, la eclosion del fenémeno blog presenta el ritmo frenéti-
co que recoge Technorati, el principal buscador de blogs, en sus actualizacio-
nes permanentes. En octubre del afio 2004 indexa 4,5 millones de blogs; en
enero del 2005 ya recoge mas de 6,5 millones, con cerca de 800 millones de
enlaces, y en mayo del 2006, presenta 39,1 millones de blogs indexados, con
casi 2,5 billones de enlaces. Algunos de los directivos del buscador, que rastrea
bésicamente la blogosfera en lengua inglesa, aseguran que registran un blog

nuevo cada minuto y 50.000 nuevas anotaciones cada dia.


http://www.robotwisdom.com/
http://portal.eatonweb.com/
http://portal.eatonweb.com/
http://www.pitas.com/
http://www.blogger.com/
http://www.blogger.com/
http://www.technorati.com/
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La ola expansiva de la explosién de blogs ha generado también el estallido
de servicios de alojamiento —el primero originario en espafiol fue blogalia, en
enero del afio 2002-, sistemas y servicios de gestion, portales verticales y hori-
zontales, y multiplicidad de buscadores especializados, en una dindmica ace-
lerada de caracteristicas contradictorias: mientras que los datos de crecimien-
to apuntan que el volumen de la blogosfera ahora ya se duplica cada cinco
meses, los diversos estudios de seguimiento indican que cerca de un 40% de
los usuarios abandona o deja de actualizar su blog antes de los cuatro meses
desde su creacion.

Junto a muchas iniciativas personales fallidas, en la cresta de la ola de publi-
cacion personal en la red se desencadenan fenémenos sociales que impulsan
y popularizan el fenémeno blog en dmbitos tan decisivos como los de la co-

municaciéon medidtica, la politica o el mundo econémico y empresarial.

En el campo de la comunicacién global, probablemente el mas significativo, el
fenémeno blog evidencia su crecimiento y su evolucion al ritmo de los grandes
acontecimientos que zarandean el mundo:

e Durante los atentados del 11 de septiembre del 2001 en Nueva York y tras
ellos, los blogs vehiculan informacién entre afectados, familiares y audien-
cia planetaria, hasta el punto que los grandes conglomerados mediaticos
convencionales empiezan a valorar e incorporar informacién y datos pu-

blicados por usuarios personales.

¢ Inmediatamente después de los atentados del 11 de marzo del 2004 en
Madrid, por los blogs circula informacion abiertamente contradictoria res-
pecto de las versiones oficiales del gobierno espafiol, en una dindmica de
difusion alternativa en la que convergen muchos de los medios conven-
cionales de comunicacién y que propicia la denominada movilizacién de

los SMS —con el lema Pdsalo- en vigilias de las Gltimas elecciones generales.

e Tras los atentados del 7 de julio del 2005 en Londres, los medios conven-

cionales dedican los mayores voliumenes de sus ediciones a las informacio-


http://www.blogalia.com/
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nes, imagenes y videos —captados con los teléfonos moéviles— proporciona-
dos por usuarios particulares, testigos directos de los hechos y vehiculados
en gran parte mediante la blogosfera.

Al ritmo de acontecimientos informativos como la invasién norteamericana
de Iraq (2003), la Gltima camparia presidencial en los Estados Unidos (2004),
el tsunami del sudeste asiatico (2005) y otros centenares de episodios noticia-
bles, desde los mas locales hasta los de repercusién internacional, los blogs
han contribuido decisivamente a impulsar dentro del &mbito de la infoesfera
global el denominado periodismo ciudadano, un sistema de generacion, publi-
cacion y circulacién de informacion directa desde usuarios particulares y entre
estos mismos usuarios que escapa al control y filtro de los grandes medios con-
vencionales de comunicacién y que tiene una doble incidencia: como canal
comunicativo alternativo y como vigilante que obliga a los grandes medios y
a sus profesionales a hacer un ejercicio mas directo y contrastado de las tareas
y responsabilidades informativas que tienen a su cargo.

Se trata de un poder de comunicacién y de interacciéon que en los ambitos
politicos de todos los niveles también ha implicado la creacién y publicacién
de blogs para intentar establecer canales de comunicacién con el ciudadano,
mas llanos e independientes de las jerarquias institucionalizadas. En paralelo,
este mismo poder también ha facilitado la creacién de redes alternativas de
debate y actividad politica directa de los ciudadanos al margen de los canales
establecidos de participacion.

Es el mismo poder, ya mas interactivo que simplemente comunicativo, que
en ambitos econdémicos y empresariales también ha ido desarrollando una
notable proliferacion de actividad de blogs, tanto para dinamizar la circulacion
de informacion dentro de las corporaciones, como para difundir al exterior
una imagen corporativa mas informal y en complicidad con mercados, clientes

y consumidores.
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Introduccion

Literalmente, hace blogs todo el que quiere hacerlos, porque limitaciones téc-
nicas o econdmicas practicamente no hay. El pasado mes de mayo, Technorati,
el principal y més reconocido motor de basqueda de blogs, inventariaba cerca
de cuarenta millones de blogs en todo el mundo y casi dos billones y medio
de enlaces a anotaciones en blogs.

Curmently tracking 9.1 million swes and 2.4 balion knks, Member Sign In - Sian Up Help  About

cTechnorati Search Tags Blog Finder Expl

Add Technorat This! to your browser's toolbar and see who's blogging about any web page! Learn more...

Search the Blogosphere + Options
Explore the Blogosphere Explore All
Advertising Politics

LAPD &l

THE HYSTERICAL DRAMA
 Pokch QUEEMS OF THE LEFT
Dep. Started a Blog, 51172006 IRAN USING “THE
Jairing The LA Fire D-. SCAL] GAMBIT 1N POTENTIAL
WUKE TALKS CATEGORY: [

Dissecting Windaws Live PR
With Data NGA "Spying” Ws. Privacy

Estos datos mostraban que el universo mundial de blogs se habia multiplicado
por seis en los Gltimos quince meses, con algunos elementos indicadores, eso
si, que hacen dificil fijar los ritmos y las orientaciones del crecimiento: mien-
tras que algunos estudios aseguran que cada dia se crean 12.000 blogs nuevos
(a razén de un blog cada 10 minutos, aproximadamente), otros detectan que
entre el 40% y el 60% de los blogs se abandonan y dejan de ser actualizados
antes de los cuatro meses de vida.

Este ritmo de crecimiento, desbocado e irregular, dificulta la localizacion de
blogs y la busqueda de informacién en el nuevo medio electrénico y a menudo
hace muy poco efectivo el uso de los buscadores convencionales de Internet a
la hora de adentrarse en los contenidos del universo de los blogs.

Por eso es necesario recurrir a sitios especificos:

e Motores de busca de blogs

e Medidores de trafico de blogs

¢ Alojadores de blogs

El apunte: Antes que nada, hay que reconocer el terreno

Antes de iniciar el proceso de creacién de un blog, por muy personal que sea la orien-
tacion que queramos darle, es conveniente recorrer la blogosfera, pasear por sus comu-
nidades y ver quién hace qué. El andlisis, ni que sea superficial, de iniciativas y blogs
activos puede sernos muy util para orientar nuestro blog, decidir cémo lo plantearemos


http://www.technorati.com/
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y qué contenido le daremos. Y, sobre todo, escoger en qué tipo de comunidad de usuarios
queremos establecer dindmicas de relacién y a cuéles no nos interesa nada acercarnos.

Ademas de buscar, leer y observar, también es recomendable recordar que, como medio
abierto de publicacién en red, los blogs de otras personas nos dan la posibilidad de par-
ticipar como lectores activos que pueden establecer conversaciéon con los autores y otros
usuarios de los blogs. Este ejercicio puede ayudarnos a entender la 16gica, las caracteris-
ticas, las limitaciones y los problemas del medio a la hora de poner en marcha un blog
propio.
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1. Buscadores y directorios de blogs

Son los puntos de la red que se han especializado en la indexacién y mecanis-
mos de bisqueda de los blogs y de los contenidos que se abocan en ellos.

e Technorati. Es el buscador de blogs mas grande, actualizado y acreditado
de Internet, un elemento imprescindible para conocer de forma actuali-
zada las dimensiones y contenidos del universo blog en sus dimensiones
planetarias.

e PubSub.

e BlogPulse. Es otro buscador de blogs con opciones adelantadas para la lo-
calizacion y seguimiento de tendencias de este medio.

e The House of Blogs. Tiene motor propio de buasqueda y clasifica blogs por
categorias y etiquetas de recomendacién de los mismos usuarios.

blogdir.com la comunidad de weblogs
directorio | I mmmom o s wm. soceos ron arrom «
cier e | smccroma romia
Tods in informacdn Fotobllo.gs ArreujMusicaICulmra s an los fores. forma

g de Federnco - mazrhyx Pie0-lue go-existo
noticias sobire esta -

revolucionaris herramients.

parte de Ly cormunid ad
Comparte tus experiencias
¥ encisentra soluciones.

& Ragistrate

& Foro:

Todos los  consejos v e

herramientas que necesitas Miscelanea

pars  aemar, publicar ¥ Personales = Lo higtoria de Tolgis Pare o tunder Ia

mantener e progeo webleg - Al aviades = BERCP| endfunedad, 18 pedimod que
H ilytch,, Uns Hestors ==y agregues este botén a tu

= Sisternas de publicacidn mas S weblog con un link a

» Tutomal de Blogger H Blogueands - = ruesira pagmna,

utg e Bloggs gue -
- al e Movable Trps PdaMablog :

e Blogdir. Es un directorio con version en espafiol y tutoriales sobre el uso

de herramientas de creacién y mantenimiento de blogs.


http://www.technorati.com/
http://www.pubsub.com/
http://www.blogpulse.com/
http://www.thehouseofblogs.com/
http://www.blogdir.com/
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2. Medidores de trafico de blogs

En un medio masivo de participacion e interaccién como los blogs, los niveles
de trafico y popularidad de las anotaciones constituyen un criterio basico a la
hora de indexar blogs e intentar obtener informacién ttil de sus contenidos.
Algunos sitios especializados ofrecen precisamente la clasificacién de blogs en

funcioén de su relevancia comunicativa y social.

e Daypop. Se centra, sobre todo, en blogs informativos con referencias a
la actualidad. Presenta un ranking actualizado constantemente de los 40
blogs mas utilizados en el &mbito informativo.

e Blogdex. Esta desarrollado por el prestigioso MIT Media Laboratory. Ana-
liza cerca de quince mil blogs y los clasifica segin la popularidad de sus
enlaces.

Blogometro

El blogémetro en WebDosBeta

& Comentarips
¥a se ha publicado e programa (todawvia sin detallar) de la jomada WebDosheta, v |a sta
de ponencias admitidas. Finalmente se han recibedo 22 y han seleccionado 10 (me pregunto
si hubiera sado la prescindir de alguna de |as mesas redondas y admitir alguna mds, que
ma consta que las habla interesantaes),

A CONUNUACIN, ¥ POr 51 tiene interds para alguien, publicamos nuastra propuasta

Blogémetro: pasado. presente ¥ future

10 Merelo, F. Tricas, Victor B, Ruiz

Resumen:

Pretérito imperfecto

ara un ranking diaric de las
Se trataba de hacer un
it (¥, mas tarda,

Ll 5 los blogs hispanos, ni
ante ara afia ha wamante todos los blogs

contendos en alojamentos locales,

e Blogometro. Mide el trafico de enlaces en los blogs de las comunidades
mas importantes en idioma esparfiol (Bitacoras.net, Barrapunto y Blogalia).

e Buscopio. Igual que hace con otros tipos de buscadores y webs, presenta
buscadores y directorios de blogs, con especial atencién a los redactados
en inglés y en castellano.


http://www.daypop.com/
http://www.blogdex.net/
http://blogometro.blogalia.com/
http://www.bitacoras.net/
http://barrapunto.com/
http://www.blogalia.com/
http://www.buscopio.net/
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3. Alojadores de blogs

Los diversos servicios de creacién y alojamiento de blogs suelen ofrecer tam-
bién directorios de clasificacion de sus blogs que resultan bastante valiosos a
la hora de buscar ejemplares de este medio electrénico, localizar informacién,
definir las caracteristicas del tipo de comunidad que generan y poder decidir

inscribir o no un blog propio.

e Blogger. Es el servicio pionero en la popularizacion de la creacién y aloja-
miento gratuitos de blogs. Actualmente forma parte del conglomerado de
herramientas, medios y servicios de Google.

e La Coctelera. Es uno de los servicios en castellano de creacién y alojamien-
to de blogs mas clasicos y veteranos.

e Bitacoras.net. Ademas de recursos para crear y mantener un blog, facilita
un directorio tematico de los blogs que aloja.

e Barrapunto. Con una orientacioén claramente tecnologica, recopila recur-

sos en espafiol organizados en un directorio tematico.

e Blogalia. Indexa los blogs en espafiol alojados en su servidor.

e Bitacoras.com. Se trata de un directorio en castellano orientado al ambito
hispanoamericano y con servicio de avisos de los altimos blogs que se han
actualizado en su servidor.

e Bitadir.como. En este directorio se debe dar de alta el blog. Es un servicio de
Diario Gratis, que ofrece alojamiento y mantenimiento, orientado sobre

todo a blogs personales.

e Weblogs.com


http://www.blogger.com/
http://www.google.com/
http://www.lacoctelera.com/
http://www.bitacoras.net/
http://barrapunto.com/
http://www.blogalia.com/
http://bitacoras.com/
http://www.bitadir.com/
http://www.diariogratis.com/
http://www.weblogs.com/
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Introduccion

Desde una perspectiva de infraestructura estrictamente técnica, para crear un
blog personal y lanzarlo a la red s6lo son necesarios dos elementos:

e un servidor conectado a Internet donde alojar el blog y

e un programa informético de gestion de contenidos.

Zhdcoras

»3% Wier Contenidos €08 W r bitdcora = Motificar actualizacion Bithcoias, aulores,

Sabade, 13 de maye El portal de
INICTO ALDJAMIENTO > CREA TU BITACORA |

Tu bitacora gratis en sélo 2 minutos

ALOJAM. PLUS

CANALES AQuieres tener tw propia bitdcora? Bitacoras.com pone a tu digposicidn Bitacorae, un
potente gestor de contenidos 100% en espafiol con el que mantener tu diario an linea

onp e b serd tan sencillo come utilizar un procesador de textos,

EMTREY¥ISTAS

TOPS00 Principales caracteristicas:

FORDS Subdominio propio tipo direccion.bitacoras. com

CHAT-IRC panel de control 100% en espafiol (no traducido)

TUTORIALES Soporte para milltiples autores

RECURSDS Gran cantidad de plantillas exclusivas v personalizables
|

T Soporte pars fotologs

Proteccitn antiSPAM

Organizacidn por categorias v bldsqueda de archivos
Acceso a FTP desde Panel de control

Posibilidad de programar anotaciones futuras
Envinfrecepcion de trackbacks {moderables)

Gestor de enlaces, acranimos y emoticonos
Pagibilidad de postear desde e-mail

Paosibilidad de postear desde teléfono mdewil

Foros de soporte

Chat de nsiaring

)

El apunte: La herramienta y la funciéon

Crear un blog es muy sencillo. Si optamos de entrada por las opciones mds basicas s6lo
nos haré falta seguir las instrucciones del servicio que hayamos escogido e ir rellenando
los formularios que se nos presentaran. En este proceso, sin embargo, podemos tener
algunos problemas si previamente no hemos seguido un breve proceso para informarnos
sobre los elementos fundamentales de funcionamiento de un blog y, sobre todo, si no
tenemos una idea minimamente definida del objetivo, los contenidos y la orientacion
que queremos dar a nuestra expresion virtual en Internet.
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1. Alojamiento del blog

Un blog, como cualquier otra pagina web convencional, ha de estar alojado
en un servidor conectado a Internet para que cualquier otro usuario desde

cualquier punto de la red pueda acceder a él.

El servicio de alojamiento en un servidor puede ser contratado por un parti-
cular o por una empresa, tal y como se hace habitualmente para las paginas
web estandares. Pero lo que verdaderamente ha revolucionado el mundo de la
publicacion electrénica en linea ha sido el surgimiento de servicios que ofre-
cen este alojamiento en un servidor de forma gratuita, con un proceso de ins-
cripcién y alta extraordinariamente sencillo y rdpido, y con herramientas de
gestion de contenidos muy faciles de utilizar por parte de cualquier usuario.
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2. Gestion de contenidos

Los sistemas de gestién de contenidos (CMS por las siglas de Content Manage-
ment System) son herramientas informaticas que permiten a un usuario no ex-
perto en la programacion de paginas web gestionar directamente los diversos

elementos que las componen: textos, imagenes, elementos de diserio, etc.

Los CMS superan a los sistemas clasicos de publicacién digital haciendo que
el usuario ya no necesite entrar en la codificacién en lenguajes especificos
de la pagina web (HTML, XML, etc.), sino que pueda editar los contenidos
accediendo a las bases de datos de la web mediante formularios sencillos que
permiten utilizar plantillas estandarizadas muy simplificadas.

Las herramientas de gestion de contenidos utilizadas en los blogs llevan al
extremo esta simplicidad de uso, lo que limita bastante el abanico de opciones
de personalizacioén del disefio, pero en cambio permite que el usuario pueda

centrarse de forma casi exclusiva en los contenidos.
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3. Opciones mas recomendables

Actualmente podemos clasificar los sistemas de creaciéon y gestiéon de blogs
en dos grandes grupos, en funcién de su nivel de prestaciones y de si estan

asociados 0 no a un servicio gratuito de alojamiento:

e CMS de gestion

Son programas con prestaciones adelantadas para la gestion de blogs, pero
requieren que el usuario tramite por su cuenta el alojamiento —a menudo
de pago- en un servidor y que se ocupe de la instalacion, proceso que
requiere unos minimos conocimientos informaticos de un nivel medio.
Los mas conocidos y utilizados son de licencia abierta y, por lo tanto, de
uso gratuito para particulares:

— WordPress. Es considerado el méas potente e incluye opciones de ges-

tién de multiples blogs.

- MovableType. Tiene versiéon gratuita para un ndmero limitado de
blogs y autores, y una version de pago sin limites.

— Greymatter.

e Servicios integrados de alojamiento y gestion

Son los que por su sencillez de uso y su caracter gratuito mas han contri-

buido al estallido del fenbmeno de la publicacién personal en la red.

La mayoria de ellos ofrecen un servicio, unas prestaciones y una dindmi-

ca de uso muy similares, por lo que la seleccién de una opcién u otra a

menudo estd determinada por el tipo de usuarios y de comunidad que se

constituye alrededor de cada uno de estos servicios.

Los mas importantes son los siguientes:

- Blogger. El afio 1999 dio el disparo de salida a la explosién popular del
fenémeno blog. En el 2003 fue comprado por Google e incorporado
a su universo de servicios gratuitos financiados con publicidad. Hasta
ahora ha marcado la pauta que siguen la mayoria de estos servicios
gratuitos.


http://www.wordpress.org/
http://www.sixapart.com/movabletype
http://noahgrey.com/greysoft
http://www.blogger.com/
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— Blogia. Uno de los primeros servicios de este tipo en espafiol.
— Bitacoras.net.

— Bitacoras.com.

— Blogalia.

— La Coctelera.

- Grandes portales de servicios como Yahoo!, MSN Spaces o Ya.com tam-
bién ofrecen este servicio integrado.


http://www.blogia.com/
http://www.bitacoras.net/
http://bitacoras.com/
http://www.blogalia.com/
http://www.lacoctelera.com/
http://360.yahoo.com/
http://spaces.msn.com/?mkt=es-es
http://blogs.ya.com/
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4. Los primeros pasos

Cada uno de estos servicios integrados de alojamiento y gestién de blogs pre-
senta unas caracteristicas propias que conviene analizar detalladamente en su
sitio correspondiente. La mayoria de ellos incluyen también tutoriales de apo-
yo y un apartado de resolucion de dudas (FAQ). Algunos servicios, ademas,

ofrecen apoyo personalizado al usuario.

Tomando como referencia el servicio de Blogger, uno de los maés utilizados y
de operativa mas simplificada, los pasos para la creacién de un blog suelen ser
los siguientes:

e Abrir una cuenta de alta
— Rellenar un formulario en el que hay que escoger el nombre de usuario,
la contrasefia de acceso al servicio, el nombre que queremos mostrar
en el campo de autoria y en la firma de cada anotacién, y la direccién
de correo electrénico de contacto.

B | Blogger

CREAR CUENTA

A
@0 Crear una cuenta

Elegin un nombre de | tilic ¢lo pary torer

ussaris

Introdschr una

contrasena

Wolver a escribir Iy

contrasena

Hombre mosirads

Dibreccion de conres
electrénice

Aprobacidn de ks [ Acepto I condicienes de seavichs.

condiciones

am>

e Configurar la presentacion del blog
— También mediante un formulario hay que definir el titulo que en-
cabezara el blog y la direccion URL que tendra, contando que la
parte correspondiente al servidor esta predeterminada por el ser-
vicio en el que estamos operando (en el caso de Blogger, serad
nombre_escogido.blogspot.como).

- Escoger la plantilla de disefio y presentacion grafica del blog

¢ Introducir contenido


http://www.blogger.com/
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Empezar a utilizar los formularios que permiten introducir contenidos
en el blog, y con los que a partir de ahora ya podremos generar nuevas
anotaciones, editar las ya creadas y gestionar los comentarios de los
lectores regulando la visibilidad de las nuevas aportaciones.

e Establecer una configuracién adelantada

La mayoria de servicios presentan varias opciones para modificar y
reajustar la presentacion de formularios y las plantillas de disefio afia-
diendo, por ejemplo, enlaces recomendados o introduciendo algunos
retoques de presentaciéon con elementos de codigo HTML que pueden
ser insertados directamente en algunos apartados del codigo fuente del

blog.
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Introduccion

La evolucién tecnolégica hacia la maxima simplicidad de uso de las herra-
mientas de publicacién electrénica facilita que cualquier usuario pueda crear
un blog y publicar contenidos en Internet de forma inmediata y sin inter-
mediarios. Pero estas mismas evolucién y simplicidad generan, a la vez, flu-
jos complejos de comunicacion e interrelacion entre el volumen creciente de
usuarios que, mediante la proliferacion de blogs, nos relacionamos de forma

asincrona, sin coincidir fisicamente ni en el tiempo ni en el espacio.

Y asi, crear y gestionar un blog no es s6lo una iniciativa limitada a una expre-
sidon personal estatica en la red, sino que también incluye, implicita o expli-
citamente, una vocacién de generar dinamicas comunicativas y de incidir en
el universo de relaciones que van tejiendo los conjuntos y subconjuntos de
usuarios, agrupados en comunidades de afinidades o intereses.

Cuando ponemos en marcha un blog debemos tener en cuenta lo siguiente:

e Participamos en un proceso de arquitectura y construccién de comunida-
des.

e Tenemos que adaptar nuestras estrategias de comunicacion personal al me-
dio.

e Entramos en un universo global de interaccién comunicativa, del cual
también forman parte otros sistemas, formulas y medios.

Por eso, cuando decidimos crear y gestionar un blog, nos conviene tener pre-
sentes algunos elementos criticos, los cuales, a la vez que facilitan nuestro
papel en la conversacion global del universo crecientemente inalcanzable de

blogs, también pueden ayudarnos a tener una mayor visibilidad:

e Las tecnologias de interaccion

Sindicacién de contenidos

Retroenlace o trackback

Aviso de actualizacion o ping

Lista de enlaces recomendados o blogroll

e Las estrategias de comunicacién

— Autoria
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Actualizacién

Estilo

Canales de comunicacién

Uso de hipertexto
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1. Interaccion en el blog

1.1. Sindicacion de contenidos

La sindicacion o agregacion de contenidos representa, a grandes rasgos, la po-
sibilidad de obtener desde un tunico programa lector acceso a las tltimas ac-
tualizaciones de los diversos y multiples blogs y webs —o sus secciones concre-
tas— que previamente hemos definido.

La tecnologia de sindicacion de contenidos mas utilizada es conocida con las
siglas RSS (por Rich Site Summary y Really Simple Syndication), que aprovecha
las posibilidades del codigo XML (Extensible Markup Language) para importar
y exportar de un sitio -web o blog— a otro titulares, enlaces y fragmentos de
los contenidos que cada uno de ellos actualiza. Otros formatos de sindicacién
son la RDF y la Atom.

La sindicacién de contenidos implica lo siguiente:

e Una actualizacién de contenido en un blog o web que tenga integrada esta
tecnologia se replica de forma instantanea en los lectores de RSS que han
seleccionado ese blog o seccidn, y como la réplica del titulo y las primeras
lineas de la actualizacion contienen un enlace a la informacién completa,
propician que los usuarios potencialmente interesados en el contenido de

la informacion los visiten y lean.

e Para el usuario receptor, la sindicacién facilita conocer desde un solo pro-
grama lector las actualizaciones en una pluralidad de blogs y webs, que, de
otra manera, tendria que ir visitando uno por uno para verificar si habian

afiadido actualizaciones de contenidos y en qué consistian.

Ante de la proliferaciéon exponencial de contenidos y fuentes de informacion,
la sindicacion se convierte en una herramienta fundamental en un doble sen-
tido:

e Como emisores de contenido, la sindicacién supone la difusién automa-
tica e inmediata de nuestras actualizaciones.
— Es una difusién que, ademas, es susceptible de atraer visitantes y lec-
tores que ya habian mostrado un interés previo porque habian esta-
blecido la conexién de sindicacion.

— Como autores, incluir la opcion de sindicaciéon de nuestros contenidos
aumenta el valor de nuestro blog como direccionador cualificado a los

contenidos originales que sindicamos, contenidos que complementan
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los que nosotros aportamos y que pueden atraer el trafico y las visitas
de los usuarios a los cuales les hayan aparecido en su lector RSS.

- Es un sistema tecnolégico de comunicacién habitualmente utilizado
por medios electrénicos de informacién y comunicacion, pero que esta
al alcance de cualquier autor individual de blogs que utilice programas

de gestion que admitan esta opcion.

¢ Como receptores de contenido, el uso de un lector RSS nos permite abarcar
desde un tnico enclave virtual las actualizaciones de contenido de aque-
llos sitios —blogs o webs convencionales— que previamente hayamos selec-
cionado sin necesidad de recorrerlos uno por uno para verificar si hay o

no informacién nueva.

L ¥RSSFacil

LQué es RSSFacil?
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mrr-:u.ar.‘n con 100 da los feads RSS mas nterasantes de la
Hll’)uﬂ'ﬂﬂ'ﬁ hispana separacas por tematicas. Podriamos
axtandemos v exphcarte gué 85 al RSS, pero da momanto
S0l QUErEMOos QU SEpas Bsto!
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>> Descargar RSSfacil 1.0
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Personales Deportes Gastronomia Periodismo

i, 4Colors 29, Aguis de btdcors 53, Busnn ey cormear T7. g-pangdntas
2, fnies mperts que sancills a0, alpmaneg 056 54, Coonalig T8.L3 azotes

3, &Zalava 31, Dasds la tebung 55, Dureto 3l paladar 79, Mangas van
4, Esfoy sola porgue me da 1 gang 32, Futhol de |y 56. gl penglie gousnat Bl Penodistass
5. Checa con falda rola 33, Motarpasian B1. Tiscar

Algunos servicios de referencia en cuanto a lectores de contenidos sindicados

son los siguientes:

Bloglines

e RSSFacil

e Feedness

e Feedster

e Elagregador de Google


http://www.bloglines.com/
http://www.rssfacil.net/
http://feedness.com/
http://www.feedster.com/
http://www.google.com/reader
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1.2. Retroenlace

También denominado trackback, el retroenlace es el mecanismo automatizado
que nos permite notificar al autor de otro blog que en el nuestro hemos in-
cluido un enlace a una anotacién publicada en el suyo.

La importancia del retroenlace debe ser valorada por el autor de un blog desde

un doble punto de vista:

e como agente activo que enlaza a un contenido de otro blog y

e como sujeto pasivo cuando un contenido de nuestro blog es enlazado por
el autor de otro blog.

En ambos casos el retroenlace contribuye a crear flujo comunicativo entre
blogs y constituye un elemento fundamental en la arquitectura de comunida-
des de usuarios, ya que casi todo el mundo tiende a establecer enlaces con los
blogs que le notifican que lo han enlazado. Adn asi, no es una opcién gene-
ralizada en los servicios gratuitos de alojamiento y gestion de blogs, sino que
suele ser caracteristica de los sistemas de gestion instalados en el ordenador
o red propia.

1.3. Aviso de actualizacion

Suelen denominarse avisos de actualizacion o pings los sistemas automatizados
de aviso de actualizacion con los cuales notificamos cambios o renovaciones
de contenidos de nuestro blog a un directorio o mas, o directamente a otro
blog (retroping) con el que hemos estado intercambiando redireccionamiento

de informacién y enlaces.

Este mecanismo es muy util para asegurarnos la aparicion en las listas de ul-
timas actualizaciones que presentan muchos directorios de blogs (Catapings,

por ejemplo, facilita desde su entrada el envio de avisos de actualizaciones).


http://www.catapings.cat/

© FUOC » P08/93006/01570 10

Entrar en la blogosfera

[

En la linea de la sindicacién de contenidos y los retroenlaces, el aviso de actua-
lizacion refuerza la inmediatez de las respuestas, el trafico de regreso a nuestro
blog y su insercién en el proceso de conversacion agil y de intercambio per-
manente que puede establecerse entre usuarios de comunidades de blogs.

1.4. Lista de enlaces recomendados

Sin constituir un mecanismo tecnol6gico demasiado sofisticado, la inclusién
en el blog de una lista de enlaces recomendados o blogroll es un recurso fun-
damental en el establecimiento de microredes de relaciéon entre usuarios, ya
que tiene los efectos siguientes:

e Acredita la pertenencia o afinidad del autor del blog a una determinada
comunidad de autores y lectores de publicaciones electronicas.

e Permite al autor complementar con enlaces externos su identificacién co-
munitaria y refuerza su caracter de prescriptor de red respecto de sus lec-
tores.

e Tacilita a los usuarios la localizacion inmediata de enlaces relacionados

con temas que presumiblemente pueden ser de su interés.

e Perfila un cruzamiento nodular de relaciones hacia otros blogs y usuarios
susceptibles de integrar comunidades o subcomunidades de afinidades,

intereses o informaciones.

e Refuerza el posicionamiento de nuestro blog como paso y camino de co-
municacion y relacién entre usuarios —autores y lectores— de otros blogs.

Las listas de blogs recomendados suelen ser un recurso accesible incluso en los
servicios gratuitos de gestién mads simples.
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2. Estrategias de comunicacion y relacion

Los recursos tecnoldgicos de interaccién son importantes a la hora de inscri-
bir y mantener un blog en la dindmica de conversacién social y construccién
de comunidad, pero por si mismos pueden no ser suficientes si su uso no es
continuado y no esté orientado por estrategias y acciones comunicativas vin-

culadas a los contenidos del blog.

Asi, a la hora de disefiar, crear y gestionar un blog personal conviene tener
muy en cuenta elementos como los siguientes:

Actualizacion

Estilo

Canales de comunicacién

Hipertexto

2.1. Actualizacion

La actualizacion frecuente de contenidos es fundamental para mantener el
movimiento comunicativo en el blog y generar dindmicas de relacion, a la vez
que también incide en el grado de credibilidad, tanto de lo que se dice en los

contenidos como de la misma intencién comunicativa del autor.

2.2. Estilo

El estilo, el tono y la correccion de las anotaciones son definitorios de la iden-
tidad y credibilidad del autor de un blog. A pesar de la aceptacion generalizada
de estilos personales de redaccién y expresion, el tipo de lenguaje y la forma de
plasmarlo pueden acreditar o desautorizar un blog de forma global y potenciar
o limitar sus expectativas de comunicacion y relacion.

e Desde el punto de vista de la comunicacién con lectores y usuarios, la
redaccién de anotaciones ha de estar orientada a la conversacién y a la
apertura y mantenimiento de didlogos y debates. La simple proyeccién de
pensamientos subjetivos y narraciones personales no favorece el estable-
cimiento de relaciones ni la creaciéon de vinculos de comunidad con otros
usuarios. Y, por tanto, tampoco ayuda a generar nuevas entradas y circu-

lacién de comunicacion.
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e Desde la perspectiva de la visibilidad del blog, conviene redactar las ano-
taciones con brevedad y con tendencia a insistir en aquellos términos y
conceptos que consideramos claves. Ademas de facilitar el comentario de
los lectores, hay que recordar que los buscadores y sindicadores de conte-
nidos incluyen el titular y las primeras frases de las anotaciones. Lo que
aparezca en los titulares y primeras palabras serd reclamo o no para atraer

la atencion de posibles lectores y sus eventuales intervenciones.

2.3. Canales de comunicacion

La activacién del sistema de comentarios es la primera y principal decisiéon
estratégica de comunicacion en un blog. No dar posibilidad de respuesta a los
eventuales lectores es una opcién clara, por parte del autor, de hacer un tipo
de blog cerrado y limitado a su expresion, sin intercambio ni participacién

externa.

e Ademaés de los comentarios, que permiten interactuar entre el autor y los
lectores del blog, es interesante proporcionar también una direccién elec-
trénica de contacto con la que cualquier lector individual pueda advertir
directamente al autor de cualquier incidencia (enlaces que ya no estan ac-
tivos, problemas de codificacion, etc.). En los casos en los que sea técni-
camente posible, es recomendable implementar también un servicio de

alertas de nuevas actualizaciones por medio del correo electrénico.

e Si el sistema de gestion de contenidos empleado lo permite, conviene in-
corporar las opciones tecnolégicas de interaccion (sindicacion, retroenla-
ce, etc.) para facilitar la circulacion de informacion y generar entradas y
visibilidad para el blog.

2.4. Hipertexto

El uso intensivo del enlace de hipertexto es uno de los elementos definitorios
del blog como medio de edicion y publicacion, y el que lo diferencia de otros
canales —como los basados en el papel-y de otros formatos —como los formatos
electronicos cerrados o fuera de red—. Una utilizacion restrictiva de enlaces
en un blog es claramente contradictoria con su naturaleza como medio de
comunicacién y relacion en red.

e Losenlaces en las anotaciones dan transparencia, ya que permiten al lector
ampliar de forma instantdnea la informacién, verificar su origen y agran-
dar su red relacional de intereses.
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e El hipertexto constituye también un elemento de credibilidad porque fa-
cilita ir directamente a las fuentes de informacién y contrastar las inter-
pretaciones que se puedan hacer en cada anotacién del blog.

e La lista de enlaces comentados (blogroll) ubica al blog y al autor que los
recomienda, y constituye un rasgo de identidad caracteristico de cada blog,

mas importante incluso que las declaraciones de autoria y de intenciones.

e Dotar las anotaciones con enlaces permanentes (permalinks) es imprescin-
dible para facilitar la gestion de la informacion a los usuarios y lectores del
blog, de forma que en sus anotaciones, respuestas y sindicaciones puedan
establecer rutas especificas directas hasta el punto de informacién que les
interesa comentar o recomendar. Para un medio en actualizacién constan-
te no tiene demasiado sentido facilitar s6lo el enlace a una pagina prin-
cipal, en la cual sélo es visible una minima parte —la mas reciente— de la

informacién que contiene.
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